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KONFERENCJE NAUKOWE i BRANZOWE -relacje

Hotele w Polsce : droga do sukcesu 2012
konferencja branzowa, 28 czerwca 2010 roku

EPee - woes  HOTELE W POLSCE
ks DROGA DO SUKCESU 2012

‘it ’ o f‘ 28-29 CZERWCA 2010

Konferencja ,Hotele w Polsce - Droga do sukcesu 2012” zorganizowana zostala przez Nowoczesna Firme 28 czerwca
2010 roku w Centrum Konferencyjno — Szkoleniowym Knowledge Village Warszawie. To pierwsze w tym roku spo-
tkanie branzy hotelowej poswiecone tematyce narzedzi i marketingu w obiektach hotelowych.

W ramach konferencji stworzona zostata platforma wymiany doswiadczen i poznania dobrych praktyk. Wy-
darzenie rozpoczelo sie panelem dyskusyjnym, ktéry poprowadzil Aleksander Pietyra (Prezes Izby Gospodarczej
Hotelarstwa Polskiego). Znani eksperci i praktycy, dzieki ktérym mozliwy byl wysoki poziom merytoryczny wydarze-
nia, rozwazali na temat obecnego i przysztego wygladu bazy hotelowej w Polsce. Istnieje wiele spekulacji na ten
temat, a kluczowym pytaniem dyskusji stalo sie : Czy uda nam sie zbudowac¢ odpowiednig baze hotelowa na mi-
strzostwa Euro 2012?

Branza hotelarska dotknieta zostala spowolnieniem gospodarczym, ktérego poczatki siegaja drugiej potowy
2008 roku.

Liczba turystéw w Polsce rosnie powoli i nierownomiernie. ,Tempo spadku wyhamowuje, a stabilizacji mo-
zemy spodziewac sie pod koniec 2010 roku” - méwil Ireneusz Weglowski (Wiceprezes Zarzadu Orbis S.A.) Wszyscy
licza na wykreowanie mody na Polske, ze wzgledu na organizacje Mistrzostw Europy w Pilce Noznej 2012. Wielu
inwestoréw nie jest jednak sklonnych wydaé ogromnych pokitadéw finansowych ze wzgledu na jedno prestizowe
wydarzenie. Same mistrzostwa nie zwroca nakladu finansowego poniesionego przy budowie hoteli. Mozna przy-
puszczad, ze istnieja bardzo male szanse na zapelnienie hoteli w p6zniejszym czasie, dlatego tak wazne jest tury-
styczne wykreowanie danego miejsca. Mistrzostwa Euro 2012 to doskonala szansa na zdobycie nowych klientow
i kontraktéw biznesowych oraz promocje Polski pod wzgledem atrakcyjnosci.

Wioletta Drozdowska (Dyrektor w Biurze Finansowania Strukturalnego) podczas dyskusji odpowiedziata na
pytanie, czy branza hotelowa spelnia oczekiwania UEFA i kibicow. Mistrzostwa odbeda sie w czerwcu, a jest to
,okres zniw dla hoteli”. Oprécz ruchu biznesowego rozpoczyna sie w tym czasie staly ruch turystyczny. Trudno
podjac decyzje o zamknieciu wspolpracy z partnerami, z ktérymi wspoélpracuje sie od lat. Dlatego tez — by powiek-
szy¢ liczbe osrodkéw hotelowych — do grupy — zatwierdzonej przez UEFA- wlaczone zostaly obiekty trzygwiazkowe. -
podkresla Wioletta Drozdowska. Nalezy pamietaé, ze niebawem sponsorzy i stacje telewizyjne zaczna wizytowac
i odwiedzac¢ Polske. Strategicznym miejscem dla dziennikarzy stanie sie stolica Polski — gdzie zostanie zlokalizowane
centrum prasowe. Dla druzyn pitkarskich przeznaczone zostana hotele w mniejszych miejscowosciach, gdzie za-
pewniony zostanie im dostep do obiektéow sportowych zatwierdzonych przez UEFA. ,Jakie sa oczekiwania kibicéw co
do hoteli? Duzo os6b przyjezdza do miast gdzie odbywaja sie tego typu wydarzenia ze wzgledu na atmosfere jaka
panuje w danym miejscu. Dlatego tez nalezy brac¢ pod uwage jeszcze wieksza iloS¢ przyjezdnych oséb niz sa w sta-
nie pomiesci¢ stadiony. Oczywistym jest, ze wszystko zalezy takze od rodzaju meczu.” -dodaje Wioletta Drozdowska.

Jan Btlonski (Prezes Grupy OTS Gromada) podczas dyskusji zastanawial sie nad mozliwymi skutkami Euro
2012. Odniesieniem dla nas powinien byc¢ tzw. efekt barceloniski. Po organizacji olimpiady w Barcelonie w 1992
roku liczba turystow odwiedzajacych miasto zwiekszyla sie dwukrotnie. Wierzac, ze w Polsce sytuacja przybierze
podobny obrét — nalezy sukcesywnie budowac polski produkt turystyczny.
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Jak banki patrza na branze hotelarska w kryzysie? - na to pytanie starala sie odpowiedzieé¢ Karolina Zelew-
ska — Palasz (Dyrektor w Biurze Finansowania Strukturalnego Banku Pekao S.A.). Banki nie méwia o kryzysie,
poniewaz jest to element cyklu gospodarczego. Banki, tak jak hotele, przezywaja trudne chwile. Powrét do sytuacji
z 2007 roku przewidywany jest na rok 2012, co zbiega sie to z data mistrzostw. - dodaje Zelewska — Patasz. Wyha-
mowanie akcji kredytowej dotyczy wszystkich branz — nie tylko hotelowej. Koszty inwestycji musza by¢ racjonalne,
by mozna je bylo bezproblemowo splacaé. Dlatego tez, przy staraniach o kredyt — dla kazdego banku licza sie kwe-
stie zmniejszajace ryzyko wspoélpracy do minimum, takie jak. doswiadczenie hotelarza oraz to, czy obiekt nalezy do
wiekszej sieci.

Pézniejsze prelekcje dotyczyly praktycznego zastosowania narzedzi marketingowych. Swoim doswiadcze-
niem podzieli sie znani Eksperci: Janusz Mitulski (Development Manager — Horwath HTL w Polsce), Jacek Piasta
(JP Doradztwo, miesiecznik ,Hotelarstwo”), Magdalena Kobialko (Business Development Manager — Divante Sp.
z 0.0.), Joanna Lesicka (Manager Marketingu — Hotel Olimpic Sp. z 0.0.) oraz Elzbieta Nitsze (Dyrektor Hotelu — Ho-
tel Krynica).

Konferencja skierowana byla do obiektéw noclegowych Sredniego szczebla (hoteli, moteli, oSrodkéw szkole-
niowych oraz pensjonatéw). Wydarzenie stato sie doskonala szansa na poszerzeni wiedzy na temat aktualnej sytu-
acji w branzy hotelarskiej w Polsce a takze zdobycie nowych klientow i kontraktéw biznesowych. Partnerem wyda-
rzenia zostala Firma Studio Szkla Edyta Baranska, partnerem merytorycznym - Izba Gospodarstwa Hotelarstwa
Polskiego. Konferencja ostala objeta patronatem medialnym przez Miesiecznik Hotelarstwo, portal RynekHoreca.pl,
portal HotelNews.pl oraz magazyn Marketing w Praktyce.

Wiecej informacji: www.hotelewpolsce.nf.pl

Malgorzata Stepien,
Dzial Marketingu Nowoczesnej Firmy Sp. z o.0.
email: malgorzata.stepien@nf.pl, tel.: 22 314-14-62
Zrédlo: e-hotelarstwo, data dostepu 03.07.2010

KONFERENCJE NAUKOWE i BRANZOWE -zaproszenia

e Zobacz rowniez pozostale zaproszenia na konferencje pod adresem:
http:/ /konfraternial.bloog.pl/kat,528786,index.html

e Zobacz rowniez terminarz konferencji naukowych pod adresem:
http:/ /konfraternial.bloog.pl/kat,528521,index.html

e Zobacz rowniez terminarz konferencji branzowych pod adresem:
http:/ /konfraternial.bloog.pl/kat,528522,index.html

Gospodarka turystyczna w regionie :przedsiebiorstwo - samorzad — wspolpraca
V konferencja naukowo-branzowa, Szklarska Poreba, 30 maja - 1 czerwca 2011 roku

W imieniu Komitetu Naukowego i Komitetu Organizacyjnego mam przyjemnosé¢ zaprosi¢ Panstwa do wziecia udzia-
hu w V konferencji naukowo-branzowej "Gospodarka turystyczna w regionie. Przedsiebiorstwo - Samorzad - Wspél-
praca".

Konferencja organizowana bedzie w dniach 30 maja - 1 czerwca 2011 roku w Hotelu**** Bornit w Szklar-
skiej Porebie i polaczona bedzie z wyjazdem studyjnym do Pragi.
Réwnoczesnie informujemy, ze artykuly przygotowane na konferencje opublikowane beda w Pracach Naukowych
Uniwersytetu Ekonomicznego w Wroctawiu (9 punktéw KBN!).
Szczegoly dotyczace konferencji w zatacznikach do komunikatu Konfraterni Turystyczne;j.

Z powazaniem

dr Piotr Gryszel
Zakres tematyczny:
e przedsiebiorczos¢ i innowacje w turystyce,
e problemy zarzadzania przedsiebiorstwem turystycznym,
e konkurencyjnosc¢ przedsiebiorstw i regionéw turystycznych,
e zrownowazony rozwoj turystyki w obszarach recepcji turystycznej,e uwarunkowania prawne rozwoju turystyki,
e wspolpraca na rzecz rozwoju turystyki,
e marketing w dzialalnosci przedsiebiorstw i regionéw turystycznych.
Sekretariat konferencji: Uniwersytet Ekonomiczny we Wroclawiu, Wydzial Gospodarki Regionalnej i Turystyki w
Jeleniej Gorze, Katedra Marketingu i Zarzadzania Gospodarka Turystyczna, ul. Nowowiejska 3 ¢ 58-500 Jelenia
Gora, tel.: 75 753-83-05, fax: 75 767-62-30; dr Piotr Gryszel ¢ tel. kom.: 608-463-455, dr Daria E. Jaremen ¢ tel.
kom.: 502-284-743, www.ue.wroc.pl * www.ae.jgora.pl, email: konferencjaturystyczna@gmail.com
Zrédto: Piotr Gryszel, korespondencja nadestana 02.07.2010
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NOWOSCI WYDAWNICZE

e Zobacz rowniez pozostale informacje o nowosciach wydawniczych pod adresem:
http:/ /konfraternia.bloog.pl/kat,486562,index.html

e Sprawdz réwniez: www.turystycznebadania.pl

TURYSTYKA
KULTUROWA

Lipcowy numer czasopisma ,, Turystyka Kulturowa” juz dostepny!
W numerze m.in.:

ARTYKULY RECENZJE EVENTOW
Turystyka kulturowa na obszarze Szwajcarii
Izabela Lipinska

Barokowej muzyki czar
Paulina Ratkowska

Poznanskie felietony XIX wieku jako znaczace zrédio do
badan nad dziejami miasta i dla zwigzanej z nim turysty-
ki kulturowe;.
Izabela Wyszowska

Zaprezentowac bitwe
Paulina Ratkowska

RECENZJE PUBLIKACJI

GNIEZNIENSKIE FORUM

EKSPERTOW TURYSTYKI KULTUROWEJ

Pokazac i zarobic

Pytanie:

Paulina Ratkowska Na ile zachowaly ak.tualnos'é opinie Levi .Str(.zussa,. Mac—.
Przewodnik na celowniku Cannella czy Boorstina o braku rzeczywistej mozliwosci

Barcelona. Przewodnik — celownik” Dominika Zareba kontc}z?cty Z zw. Ic'ult.urowy m aytenty klem'r,f) turyst.y czno-
” Paulina Ratkowska podrézniczym d.oswzadczenu't iczy sq m‘og‘llwe wyjatki od

tej mato optymistycznej wizji?
W poszukiwaniu szczesliwych ludzi Jezeli tak, to jakie bytyby tego warunki?
Paulina Ratkowska

oraz odpowiedzi ekspertow...

MIEJSCA I SZLAKI

(opisy, waloryzacje, propozycje):

Wersja PDF

Pila i Powiat Pilski

Aktualny numer kwiecien-czerwiec 2010 w wersji PDF.
Kolejna edycja "Turystyki Kulturowej" w wersji PDF ukaze
sie 29 sierpnia 2010.

ITINERARIA
(reportaze z wypraw turystyczno-kulturowych)

Na libijskim szlaku...
Michat Jarnecki

oraz: nowosci wydawnicze z dziedziny,
konferencje, szkolenia

Zapraszamy do lektury, dyskusji i wspotpracy
redakcja@turystykakulturowa.org
30. lipca 2010
www.turystykakulturowa.org
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Turysci w rezerwatach przyrody Wawoz Homole i Dolina Biatej Wody

Turysci w rezerwatach przyrody Wawo6z Homole i Dolina Biatej Wody: mo-
nografia / pod red. Marka Labaja; [aut. Pawet Adamski et al.]. - Sucha
Beskidzka: Wyzsza Szkola Turystyki i Ekologii, 2009. — 177 s.: il. (w tym
kolor.); 24 cm. — (Studia i Monografie /| Wyzsza Szkola Turystyki i Ekolo-
gii). Bibliogr. s. 168-170. ISBN 978-83-926999-1-0

Wstep. Opracowanie zawiera wyniki dwuletnich badan dotyczacych turystyki w rezerwa-
tach przyrody Wawéz Homole i Dolina Biatej Wody. Badania obejmowaly cztery pozornie
rozne zagadnienia, jednakze istotne w rozwoju ruchu turystycznego na tych obszarach.

Zakres badan obejmowal: ¢ preferencje turystow zwiedzajacych rezerwaty, ¢ racjo-
nalne udostepnienie turystyczne i edukacyjne rezerwatéw, * pozasezonowy ruch turystycz-
ny w rezerwatach, ¢ natezenie ruchu turystycznego na obszarach rezerwatéw, ¢ dyspersje
turystow w Wawozie Homole.

W opracowaniu przedstawiono m.in.: ¢ analize ruchu turystycznego w obu rezer-
watach, ¢ segmentacje rynku turystycznego dla rezerwatéw, ¢ zagospodarowanie turystyczne tych obszaréw, ¢ zale-
cenia dotyczace organizacji ruchu turystycznego w rezerwatach, ¢ dzienne oraz w poszczeg6lnych godzinach nate-
zenie ruchu turystycznego w rezerwatach, * przyczyny dyspersji turystéw w Wawozie Homole.

Mimo ze praca ma charakter badawczy, jej wyniki moga byse wykorzystane w praktyce, jak chociazby:
* w realizowaniu potrzeb turystycznych, ¢ dzialaniach marketingowych, ¢ ulatwieniu zwiedzania rezerwatéw,
* ochronie wartosci przyrodniczych rezerwatéw, ¢ tworzeniu ekologicznej infrastruktury turystyczne;.

W monografii zamieszczono dwa rozdzialy, ktére pozornie nie lacza sie z obiektem badan, lecz swa trescia
podpowiadaja pewne rozwigzania. W rozdziale VII ukazano ogélne tendencje i innowacyjne rozwiazania w obiektach
noclego-wych zlokalizowanych na obszarach prawnie chronionych. Natomiast w rozdziale VIII zaprezentowano zna-
czenie kuchni regionalnej dla rozwoju zréwnowazonej turystyki.

Marek Labaj
Zamoéwienia realizuje: Anna Maria Oleksa, Wyzsza Szkola Turystyki i Ekologii, email szkola@wste.edu.pl, tel. fax
33 874-46-05; 660.015.673
Zrédlo: Anna Maria Oleksa, korespondencja nadestana 29.06.2010

EKSPERTYZY i WYNIKI BADAN

e Zobacz rowniez pozostale ekspertyzy i wyniki badan pod adresem: http://konfraternia2.bloog.pl/
e Sprawdz rowniez: www.turystycznebadania.pl

Turysci zagraniczni w bazie noclegowej : kwiecien 2010 roku

Publikacja w formacie XLS: pobierz (93,00 KB) :

http:/ /www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/PUBL_turysci_zagraniczni_kwiecien_2010.xls

Turysci zagraniczni korzystajacy z bazy noclegowej i udzielone noclegi turystom zagranicznym we-
dilug wybranych krajow.

® Archiwum publikacji : http://www.stat.gov.pl/gus/5840_4307_PLK_HTML.htm

Zrédlo: Gtéwny Urzad Statystyczny, data dostepu 28.06.2010

Posiedzenie Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki
Warszawa, 24 czerwca 2010 roku

W czwartek 24 czerwca 2010 roku odbylo sie w Sejmie posiedzenie Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki.
Podczas posiedzenia rozpatrzono informacje na temat dziatan na rzecz rozwoju turystyki spotecznej w Polsce oraz
badan i statystyki w gospodarce turystycznej. Informacje przedstawita Pani Katarzyna Sobierajska, Podsekretarz
Stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki. Obie informacje zostaty rozpatrzone przez Komisje pozytywnie.
Zalaczniki:

e Informacja na temat dzialan na rzecz rozwoju turystyki spotecznej. Warszawa : Ministerstwo Sportu i Turystyki,
2010,- 39 s., 24 cm, dokument online: http://dms.msport.gov.pl/app/document/file/ 1643 /BG_Turystyka_spoleczna_-
_informacja_na_posiedzenie_Sejmowej_Komisji_Kultury Fizycznej i Turystyki 17_05_2010_r_.doc?field=file1

e Informacja na temat Badania i Statystka w gospodarce turystycznej. Warszawa : Ministerstwo Sportu i Turystyki,
2010,- 39 s., 24 cm, dokument online:

http://dms.msport.gov.pl/app/document/file/ 1643 /informacja_Badania_i_statystyka w_gospodarce_turystycznej-
BDG_1.doc?field=filel

Zrédlo: Ministerstwo Sportu i Turystyki, data dostepu 01.07.201 roku
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Wakacje Europejczykow, czyli trzecia edycja letniego eBarometru Mondial Assistance

Mimo kryzysu gospodarczego, wzrostu cen biletéw i erupcji wulkanu, Europejczycy tego lata nie rezygnuja z ulu-
bionych kierunkéw wyjazdowych. Co wiecej, letnie wakacje mieszkancéw kontynentu beda srednio o 20 proc dtuz-
sze niz w roku ubieglym. I choé¢ ulubionym celem podr6zy osob mieszkajacych w Europie jest Hiszpania, Polacy
najczesciej lataja do Wielkiej Brytanii.

»~Wielka tréjke” najczesciej odwiedzanych w tym sezonie krajow europejskich stanowia Hiszpania, Francja
i Wiochy. Hiszpania wcigz jest niekwestionowanym liderem wsréd krajow, w ktérych mieszkancy Europy najchet-
niej spedzaja letnie wakacje, jednak w stosunku do roku 2009, liczba turystéw podrézujacych w tym roku samolo-
tem na Pélwysep Iberyjski spadta az o 7 proc. (z 25 do 18 proc.) Na drugim miejscu uplasowaly sie Francja (awans
z czwartego miejsca w porownaniu do roku ubieglego) i Wiochy, gdzie urlop zaplanowalo 10 proc. badanych. Trzy
najpopularniejsze kraje wraz z Wielka Brytania sa celem podrozy prawie polowy wszystkich europejskich wczasowi-
cz6w podroézujacych samolotem. Na dalszych pozycjach znalazly sie: Niemcy i Stany Zjednoczone (po 7 proc.), Gre-
cja (6 proc.) oraz Portugalia (5 proc.), a liste ulubionych celéow wakacyjnych wyjazdéw zamykaja Irlandia i Chorwa-
cja (po 2 proc.).

Charakterystyczne jest, ze mieszkancy Francji, Niemiec, Wtoch i Hiszpanii od lat prezentuja przywiazanie
do podrézy w granicach wlasnych krajow. Tradycyjnie na pierwszym miejscu w rankingach ulubionych kierunkéw
wyjazdowych tych narodowosci znalazty sie podréze krajowe.

— Optymizmem napawa dlugos¢ tegorocznych wakacji, ktére sa o 20 dluzsze niz w roku ubieglym, co moze
by¢ znakiem wychodzenia Europy z kryzysu gospodarczego. W 2009 roku statystyczny Europejczyk wyjezdzal na
10 dni. W tym roku wakacje beda trwaly 12 dni czyli 20 proc. dtuzej. Na najdtuzsze urlopy zdecydowali sie Francu-
zi, ktérzy na wakacjach spedza Srednio 16 dni, Niemcy, planujacy dwutygodniowy wypoczynek oraz Holendrzy
i Wlosi wyjezdzajacy na 13 dni. Na krétsze niz w roku ubieglym wakacje wyjada za to Brytyjczycy, Irlandczycy oraz
Austriacy — méwi Rafat Mrozowski, Specjalista ds. Marketingu w Mondial Assistance.

Polak na tle $redniej statystycznej

Wiekszos¢ polskich urlopowiczéw uda sie w te wakacje do Wielkiej Brytanii lub Irlandii (odpowiednio
54 i 13 proc). Na trzecim miejscu wsrod celéow podrézy znajduje sie Holandia, do ktérej wyjedzie 9 proc. podrézuja-
cych samolotem. Dalsze pozycje zajely takie kraje jak Francja, Niemcy czy Hiszpania. Przecietny Polak w podrézy
spedzi 12 dni, czyli wiecej niz m.in. Austriak, Brytyjczyk czy Irlandczyk. Pod tym wzgledem idealnie wpisujemy sie
w Srednig europejska.

— Badanie kierunkéw preferowanych przez Polakéw pokazuje, ze nasi rodacy w wakacje wciaz najchetniej
podrézuja do Zjednoczonego Krélestwa. Cieszy nas, ze po raz pierwszy w polskim rankingu znalazly sie takie egzo-
tyczne kraje jak np. Japonia. Oznacza to, ze juz nie tylko w wolne dni odwiedzamy bliskich mieszkajacych zagrani-
ca, ale wybieramy miejsca ze wzgledu na ich interesujaca kulture czy obyczaje — komentuje Rafal Mrozowski.

W jakich kierunkach podrézowaé bedq pozostali Europejczycy?

e 24 proc. wszystkich obywateli francuskich wakacje planuje spedzi¢ we Francji. Francuzi chetnie jezdza
réwniez do Stanéw Zjednoczonych oraz Wtoch (odpowiednio 8 i 7 proc.).

e Zmeczeni kryzysem Niemcy beda w tym sezonie na nowo odkrywaé¢ uroki swojego kraju — az 37 proc.
mieszkancow pozostanie w kraju, a tylko 9 proc. uda sie do Hiszpanii (w 2009 roku na Pétwysep Iberyjski wyjechat
co trzeci Niemiec). 6 proc. wybierze sie do Wielkiej Brytanii i Stanéw Zjednoczonych.

e Prawie potowa wszystkich hiszpanskich urlopowiczéw spedzi wakacje we wlasnym kraju, bedacym celem
podrozy wiekszosci Europejczykéw. 14 proc. poleci do Wielkiej Brytanii, a 6 proc. do USA.

e W réwnie komfortowej sytuacji znajduja sie Wlosi — jedna trzecia mieszkancéw pozostanie we Wloszech,
podczas gdy 17 proc. odwiedzi Grecji, a 16 uda sie do Hiszpanii.

e Co 3. brytyjski urlopowicz poleci do Hiszpanii, a co 10 pozostanie w Wielkiej Brytanii lub odwiedzi Fran-
cje.

e Holendrzy zdecydowanie preferuja kierunki potudniowe — Hiszpanie odwiedzi blisko co 3. mieszkaniec te-
go kraju, a co 10. spedzi urlop we Wloszech lub we Francji.

e Podobnie jak Brytyjczycy, réwniez Irlandczycy sa spragnieni hiszpanskiego storica, dlatego az 33 proc.
urlopowiczéw odwiedzi Hiszpanie. Co dziesigty Irlandczyk — Wielka Brytanie, a 9 proc. uda sie do Portugalii lub
Francji.

e Szwajcarzy maja podobne preferencje urlopowe do Holendréw, poniewaz wybieraja gtéwnie kraje Europy
Potudniowej. Do Hiszpanii poleci 1/3 Szwajcaréw, co 5. bedzie zwiedzac¢ Portugalie, a blisko co 10. — Wlochy.

e Austriacy beda lata¢ gtéwnie do Wielkiej Brytanii (co 5. urlopowicz) oraz Irlandii (14 proc. badanych).

O eBarometrze

Cykliczne badanie Mondial Assistance eBarometr oparte jest na analizie polis turystycznych oferowanych
wraz z biletami lotniczymi w dziesieciu krajach europejskich: w Niemczech, Austrii, Hiszpanii, Francji, Irlandii,
Holandii, Polsce, Wielkiej Brytanii, Wloszech i Szwajcarii. W tegorocznej letniej edycji badania brano pod uwage
wyjazdy trwajace minimum 3 dni, planowane na okres miedzy 1 lipca a 31 sierpnia 2010 roku.

Zrédlo: Travel Travel Gazette Polska, data dostepu 30.06.2010
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Komisja Europejska : utrzymac pozycje Europy jako najpopularniejszego kierunku tu-
rystycznego na swiecie

Komisja Europejska chce utrzymac pozycje Europy jako najpopularniejszego kierunku turystycznego na swiecie.
W 2008 roku Europe odwiedzitlo 370 mln turystéw z catego swiata, co stanowi ponad 40 proc. wszystkich odbytych
podrézy. Szybko zmieniajaca sie Swiatowa gospodarka wplywa jednak na sektor turystyczny, znaczaco oddziatujac
na decyzje turystéw i na rynki ich krajéw pochodzenia.

Podkreslajac znaczenie wyzwan takich jak sezonowos$¢ i starzenie sie spoleczenstwa, dokument wydany
przez Komisje tworzy zreby polityki, ktérej celem jest wspieranie tego waznego sektora europejskiej gospodarki.
Zawiera on propozycje inicjatyw promujacych konkurencyjnos¢ sektora turystyki, jego zrownowazony i oparty na
jakosci rozw6j oraz wizerunek Europy jako wyjatkowego kierunku turystycznego.

Traktat lizboriski po raz pierwszy stworzyt wspélnotowe ramy dla rozwoju turystyki w Europie. Umozliwia
nam to opracowanie polityki, ktéra wykorzystuje réznorodno$é oferty oferowanej przez sektor turystyczny, zaréwno
europejskim, jak i pozaeuropejskim turystom. Musimy zatem utrzymac europejski przemyst turystyczny na pozycji
lidera innowacyjnych rozwiqzan. W odpowiedzi zapewni on wiecej miejsc pracy oraz bardziej zréwnowazonqg i zroz-
nicowangq oferte turystycznq. Choé bedzie to wymagaé wielu wysitkéw, naszym celem jest utrzymanie pozycji Europy
Jjako najpopularniejszego kierunku turystycznego na Swiecie. Zaprezentowany dzis komunikat przedstawia 21 dzia-
tan, ktére wprowadzq europejski przemyst turystyczny w XXI wiek — powiedzial Antonio Tajani, wiceprzewodnicza-
cy Komisji odpowiedzialny za przemyst i przedsiebiorczosé, w tym za rynek wewnetrzny towarow.

Turystyke europejska tworzy 1,8 miln firm, z ktérych znaczna czes¢ stanowia mate i Srednie przedsiebior-
stwa. Zapewnia ona 5,2 proc. miejsc pracy i przyczynia sie do wypracowania ponad 5 proc. europejskiego PKB.

Komisja zaproponowata 21 dzialan na rzecz utrzymania pozycji Europy jako najpopularniejszego kierunku
turystycznego na sSwiecie (pelna lista dziatan zob. MMEMO/10/289), w tym:

1. Stymulowanie konkurencyjnosci sektora turystycznego w Europie

Rozwijanie innowacji w sektorze turystycznym, tak aby jego przedsiebiorstwa mogly dostosowaé sie do nowych
trendéow w zachowaniach konsumentéw i wyjS¢ poza schematy funkcjonujace w tym sektorze. W tym kontekscie
Komisja wspiera idee stworzenia wspélnej platformy taczacej glownych aktorow sektora turystyki (agencji podrozy,
hoteli itp.) ,TIK i Turystyka”.

Przedluzenie sezonu turystycznego. Usprawnienie programu wymiany turystycznej umozliwiajacej mtodym
ludziom, osobom starszym, rodzinom o niskich dochodach oraz osobom o ograniczonej mobilnosci podrézowanie
poza sezonem turystycznym. Ponadto mechanizm wymiany informacji na poziomie europejskim moze usprawnié
koordynowanie terminéw wakacji szkolnych pomiedzy panstwami cztonkowskimi.

Dla lepszej koordynacji badan naukowych prowadzonych w dziedzinie turystyki konieczne jest rozbudowa-
nie bazy wiedzy spoleczno-gospodarczej na temat tego sektora. W perspektywie Srednioterminowej wirtualne Euro-
pejskie Obserwatorium Turystyki moze ulatwi¢ wspoélprace na rzecz koordynacji i analizy badan naukowych
w dziedzinie turystyki. Moze ono réwniez pelnic¢ role unijnego zbioru informacji na temat przemystu turystycznego.

2. Pobudzanie rozwoju zrownowazonej i odpowiedzialnej turystyki wysokiej jakosSci
Utatwienie wymiany najlepszych praktyk pomiedzy sieciami regionalnych i zréwnowazonych kierunkéw turystycz-
nych w celu opracowania wskaznikéw zréwnowazonego zarzadzania.

Opracowanie znaku ,Turystyka wysokiej jakosci” w celu nagradzania osiagnie¢ w podnoszeniu jakosci
ustug europejskich przedsiebiorstw i obiektow turystycznych.

W oparciu o wskazniki zréwnowazonego zarzadzania opracowanie znaku promujacego kierunki turystyczne
spelniajace kryteria Srodowiskowe, spoteczne i gospodarcze.

Zaproponowanie Karty zawierajacej kryteria charakteryzujace zréwnowazona i odpowiedzialng turystyke,
na podstawie ktoérej przyznawana bedzie europejska nagroda dla przedsiebiorstw i kierunkéw turystycznych.

3. Umocnienie wizerunku i widocznosci Europy jako zbioru zrownowazonych kierunkow turystycznych wy-
sokiej jakosci
Opracowanie i promowanie w Scistej wspolpracy z panstwami cztonkowskimi ,Europejskiej marki”, ktéra pomoze
Europie wyréznic sie sposrod innych §wiatowych kierunkéw turystycznych.

Zaciesnienie wspoélpracy z organizacjami krajowymi oraz europejskim przemystem turystycznym na rzecz
promowania europejskich ustug turystycznych dzieki portalowi visiteurope.com.

4. Wieksze wlaczenie turystyki w pozostale obszary polityki UE i wykorzystanie na jej rzecz istniejacych
instrumentéw finansowych

Turystyka jest nierozlacznie powiazana z innymi obszarami polityki. Dlatego tez Komisja zwiekszy integracje i koor-
dynacje tych obszaréw polityki, ktére maja wplyw na turystyke, takich jak prawa pasazeréw, ochrona konsumen-
tow i rynek wewnetrzny.

Wiecej informacji znalezé mozna pod tym adresem : http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/index_pl.htm

Zrédto: Dziennik Turystyczny, data dostepu 01.07.2010
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Znaczenie muzyki dla konsumenta : badania TNS OBOP

23 kwietnia 2010 roku odbyla sie prezentacja wynikéw badan pracowni TNS OBOP przygotowanych na zlecenie
Zwiazku Producentéw Audio Video dotyczacych znaczenia muzyki dla konsumentéw i jej wplywu na zachowania
konsumenckie.

Czy Pan/Pani woli chodzi¢ do kawiarni,
restauracji, barow, pubow itp., w ktorych
gra muzyka czy do takich lokali, w ktorych
nie ma muzyki?

@ Lubic chodzié do lokali z dobrg muzyka
@ Chodze do Iokali, w ktérych nie ma muzyki.
@ Muzyka nie ma dla mnie znaczenia.
@ Nie mam zdania.

L0 Znaczente muzyi di Kientsw lokall gutronamicanych
000 LTPAY  sosorasio s zeae

Zapraszamy do zapoznania sie z pelna informacja prasowa : http://zpav.pl/pliki/aktualnosci/OZZ/Informacja
prasowa_OBOP.pdf
Zrédlo: Zwiazek Producentéw Audio Video, data dostepu 28.06.2010

Trzecia edycja akcji ,Poznan za pot ceny”

Trzecia edycja akcji ,Poznan za pét ceny” okazata sie wyjatkowo udana. Z Raportu Skutecznosci Akcji przygotowa-
nego przez Katedre Turystyki Uniwersytetu Ekonomicznego wynika, ze z oferty 113 partneréw skorzystano ponad
65 tys. razy.

sPoznan za poét ceny” to jeden weekend w ciggu roku, kiedy ustugi turystyczne w Poznaniu kosztuja

50 proc. mniej. Dodatkowo do tanszych ustug dodano specjalny program turystyczny. Akcje rozpoczeto w 2008
roku; kolejne edycje okazywaly sie coraz popularniejsze.
Trzecia edycja akcji odbyla sie w dniach 5-6 czerwca, czyli w weekend po Swiecie Bozego Ciala. Z ustug 113 partne-
row skorzystano 65 083 razy. To trzy razy wiecej niz w zesztym roku, kiedy z ustug skorzystano 21 tys. razy i 5 razy
wiecej niz w 2008 roku (13 tys. razy). Wynajeto 2977 pokoi, czyli 2,5-krotnie razy wiecej niz w dtugi weekend majo-
wy. Oznacza to wzrost stopnia wykorzystania potencjalu ustugowego obiektéw bioracych udziat w akcji (frekwencji)
z 20 proc. do 49,5 proc.

Restauracje poznanskie obstuzyly 24 791 klientéw, czyli 2,5 razy wiecej niz w weekend poprzedzajacy akcje.
Z oferty turystycznej (w tym z oferty poznanskich muzeéw) skorzystalo 17 337 oséb. Obiekty muzealne biorace
udzial w akcji zanotowaly 4,8-krotny wzrost zwiedzajacych. Najpopularniejsza atrakcja, ktére zwykle jest niedo-
stepna byt fort VIIa, ktéry zwiedzito 2 tysiace oséb. Z kolei Nowe ZOO i Palmiarnie odwiedzono 24 149 razy.

Z oferty korzystali gléwnie mieszkancy Poznania i okolic (59 proc.), ale duza liczba uczestnikéw to osoby
przyjezdne (41 proc.). Sposréd os6b przyjezdnych najwiecej przyjechalo z wojewéddztwa mazowieckiego (17 proc.)
iz zagranicy (13 proc.).

Uczestniczy akcji ocenili w skali od 1 do 10 atrakcyjnos$¢ turystyczna Poznania przecietnie na 8,13 czyli
0 0,35 wyzej niz rok temu. O pozytywnej ocenie akcji Swiadczy¢ moze fakt, ze 85,3 proc. uczestnikéw tegorocznej
edycji zadeklarowatlo che¢ uczestnictwa w kolejnej edycji akcji (50 proc. zdecydowanie tak, a 35,3 proc. raczej tak).

Wysoka ocena atrakcyjnosci turystycznej Poznania przetozyla sie na deklarowany zamiar kolejnego odwie-
dzenia Poznania w celach turystycznych. Niemal 54 proc. turystéw i ponad 62 proc. odwiedzajacych jednodniowych
zadeklarowalo cheé¢ spedzenia turystycznie weekendu w Poznaniu w ciagu najblizszego roku. Az 95,5 proc. uczest-
nikow zamierza zachecaé swoich znajomych i krewnych do odwiedzenia Poznania w celach turystycznych.

IV edycja akcji ,Poznan za pét ceny” odbedzie sie w czerwcu 2011 roku.

Zrédlo: Dziennik Turystyczny, data dostepu 30.06.2010

Rozwoj potencjatu turystycznego wybrzeza : coraz wiecej turystow i hoteli nad polskim
morzem

Jak podaje Cushman & Wakefield w raporcie Rynek hotelowy polskiego wybrzeza, rejon nadmorski odwiedza coraz
wiecej turystéw, zwlaszcza zagranicznych. Wiecej oséb korzysta tez z hoteli i tendencja ta zostanie utrzymana. Po-
wstaja nowe obiekty, a te funkcjonujace poddawane sa rozbudowie.

Mimo wzrostu liczby wynajetych pokoi w 2008 roku oblozenie (42 proc.) spadlo o okolo 3 punkty procento-
we w poréwnaniu z 2007 roku, co jednak wigzalo sie ze znacznym wzrostem podazy miejsc noclegowych. Rosnace-
mu popytowi na ustugi hotelowe na wybrzezu towarzyszy bowiem ciagly rozw6j bazy noclegowe;.
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- Rozbudowa i podniesienie standardu istniejacej bazy hotelowej, szczegélnie na wybrzezu Srodkowym, sta-
nowig istotny czynnik wplywajacy na wykorzystanie i rozw6j potencjatu regionu. Jednak zdecydowanie wazniejsza
kwestig jest poprawa infrastruktury transportowej, ktéra znacznie skroéci i usprawni dojazd do miejsca wypoczyn-
ku. Tylko wtedy mozemy liczy¢ na staly wzrost wykorzystania miejsc noclegowych w nadmorskich hotelach - po-
wiedziala Dorota Malinowska, konsultant ds. nieruchomosci hotelowych w Cushman & Wakefield.

Zgodnie z danymi firmy Cushman & Wakefield na obszarze polskiego wybrzeza funkcjonuje obecnie 115 ho-
teli, co stanowi 6,3 proc. ogélnej liczby hoteli w Polsce. Wszystkie zlokalizowane sa w miejscowosciach potozonych
bezposrednio nad morzem. Dominuja hotele trzygwiazdkowe — 50 obiektéw (46,4 proc. miejsc noclegowych) i dwu-
gwiazdkowe — 35 obiektow (19,8 proc. miejsc noclegowych). Znaczny jest udzial hoteli cztero- i pieciogwiazdkowych.
Nad morzem dzialaja obecnie 23 obiekty tych kategorii (32,2 proc. miejsc noclegowych) i wszystkie zlokalizowane sa
w najbardziej popularnych kurortach nadmorskich, takich jak: Dartlowo, Dzwirzyno, Jastarnia, Miedzyzdroje, Koto-
brzeg, Ustka, Ustronie Morskie czy Sopot.

Najlepiej rozwiniety rynek hotelarski na wybrzezu Baltyku maja Tréjmiasto, Miedzyzdroje, Kotobrzeg i Ust-
ka. Rynek ten cechuje wysoka podaz hoteli, obecno$sé na rynku hoteli najwyzszej klasy (obiektéw cztero-
i pieciogwiazdkowych), stosunkowo wysokie obtozenie pokoi hotelowych oraz zréznicowane ustugi dodatkowe: spa &
wellness, baseny, kregielnie i inne. Najstabiej rozwiniety rynek jest na wybrzezu srodkowym obejmujacym obszar od
Sarbinowa do Debek.

Zrédio: Horeca.net, data dostepu 29.06.2010

Preferencje polskich turystow: urlop w kraju, z rodzing, w miejscu juz dobrze znanym

Urlop w Polsce, najlepiej nad morzem lub w gérach, spedzony z rodzina, najchetniej w miejscu juz dobrze znanym.
To niektére z wnioskoéw plynacych z badania przeprowadzonego przez internetowy serwis turystyczny eholiday.pl.

Przed rozpoczynajacym sie sezonem wakacyjnym serwis eholiday.pl przeprowadzil wsréd swoich uzytkow-
nikéw badanie preferencji urlopowych. Badanie mialo charakter ankiety internetowej i wzielo w nim udzial ponad
tysiac internautéw. Ponizej najciekawsze dane jakie plyna z tego badania.

Az 81 proc. pytanych os6b chce spedzi¢ urlop w kraju. Najpopularniejszym kierunkiem jaki obieramy
w wakacje jest wciaz polskie morze, gdzie wybiera sie 45 proc. badanych. Na drugim miejscu natomiast ulokowato
sie potudnie naszego kraju i rejony goér — 28 proc. Popularne sg takze jeziora, gdzie planuje urlop 13 proc. procent
internautow.

Gdzie planujesz spedzic tegoroczny urlop?
19%

EwWPolsce
B 7agranica

g81%

Najwiecej oséb (31 proc. badanych) wybiera na nocleg kwatery prywatne, ale osrodki wczasowe sa rowniez
popularne (wskazalo je 21 proc.). Chetnie zatrzymujemy sie takze w pensjonatach (16 proc.) i hotelach (12 proc.),
a najmniej chetnie korzystamy z apartamentéw (5 proc.). Pod namiot natomiast planuje sie wybrac¢ 11 proc. bada-
nych.

Gdzie zwykle zatrzymujesz sie na wakacjach?
12% 11%

B Hotel B Osrodek Dom
wypoczynkowy
B Apartament ™ Kwatera prywatna
Pensjonat M Kemping Pole
namiotow e
B Willa

21%

Na pytanie z kim spedzisz urlop az 70 proc. odpowiedziato, ze z rodzina, a 25 proc. procent, ze z przyjaciol-
mi. Samotne wyjazdy wakacyjne sa zdecydowanie niepopularne i deklaruje je ledwie 3 proc. osé6b.
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Wciaz najchetniej wyjezdzamy na tydzien lub dwa. Tak deklarowalo tyle samo badanych, po 38 proc. Urlopy
krotsze niz tydzien sa rzadkoscia (tylko 8 proc.), cho¢ 17 proc. oséb planuje wypoczynek dhuzszy niz dwa tygodnie.
Mimo wszystko jednak najwiecej os6b poswieca na wakacje miedzy jednym a dwoma tygodniami (tacznie 76 proc.).

lle czasu planujesz w tym roku przeznaczyc na urlop?
17%

W Tydzien

B Dwia tygodnie
Kr écej niz
tydzien

B DMuzej niz dwa
tygodnie

8%

38%

Internauci maja swoje ulubione miejsca do ktérych najchetniej wracaja. Taka deklaracje zlozylo az 73 proc.
os6b. Jezeli juz szukamy nowych miejsc, to uzywamy do tego przede wszystkim internetu (69 proc.) albo pytamy
znajomych (26 proc.). Reklama w prasie cieszy sie zdecydowanie najmniejsza popularnoscia (tylko 2 proc.). Wybie-
rajac internet jako zrédlo informacji o planowanym miejscy wypoczynku uwaznie czytamy opinie innych na forach
i grupach dyskusyjnych. 21 proc. os6b odpowiedziato, ze te opinie sa dla nich kluczowe przy podejmowaniu decyzji,
a 55 proc. przywiazuje do nich duza wage, cho¢ nie sa decydujace.

Zrédlo: Dziennik Turystyczny, data dostepu: 29.06.2010

Marketing Miast Europejskich przebadal 101 miast Starego Kontynentu

Marketing Miast Europejskich, organizacja zajmujaca sie promocja skupionych w niej miast, przedstawila raport,
ktory zawiera dane zebrane ze 101 miast Europy dotyczace ubieglego roku, ale rowniez stanowi przeglad turystyki
w tych miastach w latach 2004-2009. Raport zawiera réwniez przewidywania 89 ekspertéw na rok biezacy.

Top 10 City Tourism Destinations in Europe

Total bednights 2009 in mn. "f:_'l Ef'u

1. London 45.0 -6.0%
2. Paris 33.9 3.4%
3. Berlin 18.9 6.3%
4. Rome 18.6 2.6%
5. Madrid 13.7 -1.6%
6. Barcelona 12.8 2.7%
7. Prague 11.2 -7 .
8. Vienna 10.5 -4.,2%
9. Munich 0.9 0.6%
10. Amsterdam 8.6 3.0%

Source: ECM calculations (wwow.eurapeancitiesmarketing.com

Raport MME koncentruje sie na strategicznej i konkurencyjnej pozycji miast w Europie i pozwala na dtugo-
terminowy przeglad trendéw w branzy turystycznej. Jest to niezbedne narzedzie kazdego managera zajmujgcego sie
promocja europejskiego miasta. Cieszymy sie, ze w tym roku wzielta w nim udzial rekordowa liczba miast — mowi
Dieter Hardt-Stremayr, przewodniczacy MME.

Raport wskazuje, ze turystyka miejska mocna ucierpiata z powodu kryzysu w 2008 roku, ale podniosta sie
szybciej niz ogbélna turystyka w Europie. Mimo przecietnie trudnej sytuacji, ekspertéw zaskoczyly np. wyniki nie-
mieckich miast, ktére odnotowaly duzy wzrost udzielonych noclegéow w 2009 roku w stosunku do lat poprzednich.

Analiza okresu pomiedzy 2004 a 2009 rokiem pozwala na doktadny oglgd rozwoju miast europejskich z wie-
lu perspektyw. Duza ilo$é miast, ktére wziely udziat w badaniu, pozwala na uzyskanie szerokiego ogladu — podkre-
§la Dieter Hardt-Stremayr.
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Oczekiwania wobec turystyki miejskiej w 2010 roku pozostaja wysokie. 79 proc. przepytanych ekspertow
zapewnia, ze wyniki branzy beda rosnaé, ewentualnie pozostana na tym samym poziomie. Podkreslajg oni rowniez,
ze wyraznie szybciej rozwijac sie beda rynki podrézy krajowych niz miedzynarodowych.

Zrédlo: Dziennik Turystyczny, data dostepu 29.06.2010

Informacje

Dziennik Turystyczny: codzienne informacje z branzy turystycznej: http://dziennikturystyczny.pl/

Baza Traper: definicje, analizy, dane liczbowe i prognozy: www.intur.com.pl/statystyka.htm

Instytut Turystyki, informacje o publikacjach: www.intur.com.pl/sklep/

Euromonitor International: www.euromonitor.com/

Bank Danych Regionalnych Gléwnego Urzedu Statystycznego: www.stat.gov.pl/bdr/bdrap.strona.indeks
EUROSTAT - Urzad Statystyczny Unii Europejskie;j:

http:/ /epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/eurostat/home

0 UNWTO: Facts and Figures: http:/ /unwto.org/facts/menu.html

O O0OO0OO0OO0Oo

INFORMACJE DLA FACHOWCOW

e Zobacz rowniez pozostate informacje dla fachowcéw pod adresem: http://konfraternia.bloog.pl/
e Sprawdz rowniez narzedzia informacji naukowej o pod adresem: http://konfraternia3.bloog.pl/
e Sprawdz terminy najblizszych targéw turystycznych

pod adresem: http://konfraternia3.bloog.pl/kat,589008,index.html

Planowane zasady i zakres udostepniania naukowych baz danych
w ramach Wirtualnej Biblioteki Nauki w ICM w roku 2011

e Uprzejmie informujemy, ze stronach Wirtualnej Biblioteki Nauki umiesciliSmy nowe informa-
m cje o planowanych zasadach i zakresie udostepniania naukowych baz danych w roku 2011.
Informacje te znajduja sie pod adresem: http://vls.icm.edu.pl/zasady/2011/plan.html

(réwniez link ze strony gtéwnej BWN: http://vls.icm.edu.pl

Z powazaniem,
Pawel Grochowski
Marta Hallay-Suszek
Barbara Kleyny
ICM, University of Warsaw,
ul. Zwirki i Wigury 93, 02-089 Warszawa;
tel. 22 554-08-03, fax 22 554-08-01;
email: B.Kleyny@icm.edu.pl
Zrédlo: Barbara Kleyny, korespondencja nadestana 30.06.2010

Mniej studentow na uczelniach niepublicznych

W roku akademickim 2009/2010 na studia na uczelnie niepubliczne przejeto 176 tys. oséb, czyli o 33 tys. mniej
niz rok wczesniej; w tym samym czasie liczba studentéw na uczelniach publicznych wzrosta o okoto 17 tys. - wyni-
ka z raportu miesiecznika "Perspektywy". Raport dotyczacy wyzszego szkolnictwa niepublicznego przedstawiono
29 czerwca [2010 roku] w Warszawie.

Przedstawiajac raport prezes Fundacji Edukacyjnej "Perspektywy" Waldemar Siwinski zwrécil uwage na
ogoélny spadek liczby studentéw zwiazany z nizem demograficznym. W roku akademickim liczba nowoprzyjetych na
wszystkie studia na wszystkich uczelniach w kraju jest o 15 tys. oséb nizsza niz rok wczesnie;j.

Poréwnujac wyniki rekrutacji w panstwowych wyzszych szkolach zawodowych i uczelniach niepublicznych
stwierdzil, ze spadek liczby studentéw na uczelniach niepublicznych dotyczy gléwnie niepublicznych uczelni aka-
demickich. W roku akademickim 2009/2010 niepubliczne uczelnie zawodowe przyjely na studia 170 tys., czyli
tylko o 2 tys. mniej niZz rok wczesnie;j.

W Polsce istnieje 320 uczelni niepublicznych, w tym 305 to uczelnie zawodowe. Uczelnie niepubliczne sta-
nowia 70 proc. wszystkich uczelni w Polsce; publicznych jest 135. Sposréd uczelni niepublicznych 135 posiada
uprawnienia magisterskie (wsréd nich 120 to niepubliczne szkoly zawodowe; w ostatnim roku takie uprawnienia
otrzymalo szes$¢ uczelni).

Obecnie w Polsce jest 15 niepublicznych uczelni akademickich, ktére maja prawo do nadawania stopnia
doktora w 13 dyscyplinach. Cztery sposrod nich maja prawo do nadawania stopnia doktora habilitowanego.

W uczelniach niepublicznych uczy sie obecnie 612 tys. studentéw, w tym w trybie stacjonarnym 93 tys.,
podczas gdy ogoétem studentéw w Polsce jest 1 mln 928 tys. Niepubliczne szkoly wyzsze maja tacznie uprawnienia
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do ksztalcenia na 1272 kierunkach, na jedna uczelnie przypadaja Srednio cztery kierunki nauczania. Niepubliczne
uczelnie akademickie ksztalcg w 140 kierunkach, na jedna uczelnie przypada Srednio dziewie¢ kierunkow.

Polskie uczelnie niepubliczne wyksztalcilty od 1991 roku 1 mln 400 tys. absolwentéow, w tym 350 tys. ukon-
czylo studia magisterskie. Na studiach podyplomowych w uczelniach niepublicznych studiuje obecnie 62 tys. osé6b.
Zrodlo: PAP — Nauka w Polsce, data dostepu : 01.07.2010

Kudrycka : zblizy¢ przedsiebiorcow do srodowiska akademickiego

Minister nauki i szkolnictwa wyzszego Barbara Kudrycka powiedziata 30 czerwca 2010 roku w Rzeszowie, ze przy-
gotowywane sa zmiany w ustawie o szkolnictwie wyzszym, ktére przybliza przemyst i biznes Srodowisku akademic-
kiemu. Dodala, ze zmiany, jakie zostana wprowadzone, sa poklosiem badan, ktére zostaly przeprowadzone na zle-
cenie ministerstwa. Wynika z nich, ze pracodawcy nie zwracaja uwagi na oceny na dyplomie, ale licza sie dla nich
umiejetnosci absolwenta, jego dosSwiadczenie zawodowe i elastycznos$é - czyli dostosowanie sie do nowych zadan.

»W naszych przygotowywanych rozwigzaniach legislacyjnych zobowiazujemy uczelnie, aby rozszerzaly za-
kres stazy i praktyk realizowanych u przedsiebiorcow. Juz wprowadziliSmy zasade, ktéra umozliwia realizowanie
stypendiéw, nie tylko przez samorzad, ale réwniez przez przedsiebiorcéw. To oznacza, ze nie beda te stypendia opo-
datkowane. Najistotniejsze, jest to, ze staramy sie zblizy¢ przemyst i biznes, aby zaprzyjaznily sie ze Srodowiskiem
akademickim, zeby nie bylo braku zaufania, na ktéry natykamy sie jeszcze w niektérych srodowiskach” - podkresli-
ta Kudrycka.

Kolejna zmiana, jaka szykuje MNiSW, jest propozycja, aby przedsiebiorcy mieli wplyw na programy ksztal-
cenia studentoéw. Tak, aby programy studiéow - jak zaznaczyla Kudrycka - uwzglednialy te umiejetnosci, ktore sa
potem potrzebne i wymagane przez pracodawcow.

sProponujemy takze, zeby przedstawiciele praktykow (pracodawcoéw - PAP) mogli prowadzi¢ zajecia i mogli
by¢ wpisywani do minimum kadrowego, czyli jednego doktora bedzie moglo zastapi¢ dwoch profesjonalnych inzy-
nier6w magistrow” - dodala minister.

W jej opinii, wszystkie zmiany przybliza nauke przedsiebiorcom i beda oni mogli wplywaé¢ nie tylko na
ksztalcenie, ale takze sami nauczac.

»le wszystkie zalozenie przyjal juz rzad, obecnie przygotowywana jest w ministerstwie nowelizacja ustawy
i mam nadzieje, ze niedlugo trafi ona do Sejmu” - powiedziata Kudrycka.

Zaznaczyla, ze zmianom regulacyjnym towarzyszy wyposazanie uczelni w infrastrukture naukowo-
badawcza. Kudrycka powiedziala, ze tylko do uczelni na Podkarpaciu wptywa na ten cel 930 mln zt. Natomiast na
projekty, ktére maja za zadanie poprawic¢ jakos¢ dydaktyki, przekazanych jest ok. 40 mln z! na trzy uczelnie z re-
gionu: Uniwersytet Rzeszowski, Politechnike i Wyzsza Szkole Informatyki i Zarzadzania. HUK
Zrédio: PAP - Nauka w Polsce, data dostepu 02.07.2010

Debata nad propozycjami zmian w organizacji studiow doktoranckich

Propozycje zmian w organizacji studiow doktoranckich, m.in. projekt stworzenia systemu stypendiow przyznawa-
nych najzdolniejszym mlodym uczonym na caly okres takich studiéw, przedstawiono 30 czerwca 2010 roku pod-
czas debaty w Warszawie ,Reforma: co z doktorantami?”.

Dyskusje zorganizowalo Stowarzyszenie Naukowe Collegium Invisibile, ktére propozycje zmian przygotowalo.

,Zalezy nam na tym, aby nasz glos dotart do tych, ktorzy przygotowuja reforme szkolnictwa wyzszego. (...)
Prace nad reforma trwaja i trwac¢ beda pewnie takze przez wakacje. Moze sie okazacd, ze w pazdzierniku, kiedy wszy-
scy wrocimy na uczelnie, beda to juz bardzo konkretne propozycje zmian, ktérym trudniej bedzie zapobiec” - mowit
Adam Gendzwill ze Stowarzyszenia Collegium Invisibile.

W jego opinii, wprowadzenie dobrze przemyslanej oferty dla najlepszych mtodych naukowcéw jest szczegol-
nie istotne w sytuacji, w ktérej studia doktoranckie staja sie coraz bardziej masowe, a mimo to odsetek doktoran-
tow znajdujacych prace na uczelni, w instytucjach naukowych jest niski.

Potwierdzily to dane przytoczone przez dyrektora Narodowego Centrum Badan i Rozwoju prof. Bogustawa
Smolskiego.

»W ciggu ostatnich kilkunastu lat liczba studentéw studiéw doktoranckich wzrosta 10-krotnie” - podkreslit
Smolski. ,Rocznie studia doktoranckie koniczy 5-6 tys. oséb. Statystyki pokazuja, ze rocznie na uczelnie, do jedno-
stek naukowych, przyjmowanych jest okoto 600-700 mtodych pracownikéw po studiach doktoranckich. To oznacza,
ze z grupy osob konczacych studia doktoranckie niespelna 10 proc. de facto trafia do instytucji naukowych, insty-
tutow, uczelni” - mowit Smolski.

»,Dlatego uwazamy, ze powinna powsta¢ specjalna Sciezka rozwoju dla najlepszych sposréd nich” - przeko-
nywal Gendzwill.

W projekcie Stowarzyszenia Collegium Invisibile znalazta sie propozycja utworzenia corocznego, ogélnopol-
skiego, organizowanego przez resort nauki i szkolnictwa konkursu na tysigc stypendiéw doktoranckich, zaprojek-
towanego z mysla o doktorantach, ktérzy zamierzaja zwigzac swoja przyszlosc¢ z praca naukowa. Proponowane sty-
pendia przyznawane bylyby na pelny okres studiéw doktoranckich i zawieralyby zaréwno wyplacane co miesiac
kwoty na utrzymanie doktorantéw, jak i grant badawczy na realizacje projektu stanowiacego podstawe doktoratu.
Postulowana wysokos§¢ miesiecznego stypendium to 3 tys. zl.
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Doktoranci otrzymujacy takie stypendium - zgodnie z proponowanymi zmianami - powinni mie¢ zakaz po-
dejmowania stalej pracy zarobkowej na podstawie umowy o prace, poza zatrudnieniem na macierzystej uczelni na
etacie naukowo-dydaktycznym lub przy grancie badawczym. Przyznanie stypendium byloby jednoczesnie zobowia-
zaniem doktoranta do realizacji projektu badawczego. Uzupelnieniem systemu stypendiéw dla doktorantéw mialyby
by¢ staze podoktorskie oraz miedzynarodowe szkoly letnie, umozliwiajace wymiane doswiadczen w miedzynarodo-
wym otoczeniu.

Podczas debaty przypomniano réwniez, ze na stronie Stowarzyszenia mozna podpisywac sie pod listem
otwartym do minister nauki i szkolnictwa wyzszego Barbary Kudryckiej w sprawie proponowanych zmian. Do tej
pory list podpisalo ok. 350 os6b. Agata Zbieg
Zrodlo: PAP - Nauka w Polsce, data dostepu 02.07.2010

Trzy poznanskie uczelnie stworzyly Poznanski Kampus Akademicki

Umowe o wspolpracy oraz utworzeniu Poznanskiego Kampusu Akademickiego podpisaty 30 czerwca 2010 roku
w Poznaniu trzy prywatne wyzsze uczelnie. Placowki chcg tworzy¢é nowe kierunki i ksztalci¢ wiecej studentow.

W ramach Kampusu powolanego przez Wyzsza Szkote Umiejetnosci Spotecznych, Wyzsza Szkole Pedagogiki
i Administracji oraz Wyzsza Szkole Handlu i Ustug ma powsta¢ 17 kierunkéw magisterskich i licencjackich, prowa-
dzone beda tez studia doktoranckie. Kampus ma ksztalci¢ ok. 17 tys. studentéw.

»,Chcemy potrzeby indywidualne przetozy¢ na potrzeby naszej catej trojki, zalezy nam na wyeliminowaniu
niezdrowej konkurencji na rzecz dobrej wspélpracy. Chcemy zagwarantowaé¢ studentom najlepszych specjalistow
i warunki ksztalcenia” - powiedzial w Srode na konferencji prasowej rektor Wyzszej Szkoly Umiejetnosci Spotecz-
nych prof. Michatl Iwaszkiewicz.

W ramach Kampusu prowadzone beda takze wspoélne inicjatywy wydawnicze, wspélne imprezy studenckie,
inicjatorzy zapowiadaja tez wspieranie naukowego, sportowego i kulturalnego ruchu studenckiego w Poznaniu.

Wyzsza Szkola Umiejetnosci Spolecznych dziala w Poznaniu od 13 lat i ksztalci 3,5 tys. studentéw na sied-
miu kierunkach, Wyzsza Szkola Pedagogiki i Administracji dziata od 6 lat, ksztalci 8 tys. studentéw na dziewieciu
kierunkach, a Wyzsza Szkola Handlu i Uslug zostala zalozona 13 lat temu i ksztalci 1 tys. studentéw na czterech
kierunkach.

To drugi Poznanski Kampus Akademicki, jaki powstat w ostatnim czasie w Poznaniu. W marcu stworzyly go
Wyzsza Szkola Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa oraz Szkola Wyzsza Psychologii Spotecznej. RPO
Zrédlo: PAP - Nauka w Polsce, data dostepu 02.07.2010

Praktycy spotkali sie na TravelCampie

Blisko 100 przedstawicieli branzy turystycznej i hotelarskiej uczestniczylo
Tra elca mp w pierwszym TravelCampie, czyli nieformalnym, bezplatnym spotkaniu $ro-
dowiska internetowego z branza turystyczna. Przez 5 godzin rozmawiano
o komunikacji marketingowej, nowych projektach oraz trendach w przemysle

turystycznym. TravelCamp odby! sie 28 czerwca 2010 roku w Centralnym Basenie Artystycznym w Warszawie.

Glownym celem spotkania byla wymiana doswiadczen, poznanie nowych narzedzi marketingowych, a takze
integracja branzy turystycznej. Pierwszy TravelCamp przyciagnal przedstawicieli czolowych marek turystycznych,
takich jak: Travelport, Starwood Hotels & Resorts, Expedia, Mamaison Hotels & Residences, Sabre, Amadeus czy
Booking.com.

- Spotkania TravelCamp majq olbrzymie znaczenie i potencjal dla branzy turystycznej. Z jednej strony pozwa-
laja na szybkie zapoznanie sie z nowosciami na rynku, z drugiej zas na szersze, wrecz globalne, spojrzenie na tury-
styke. Miejmy nadzieje, ze regularne spotkania pozwolqg takze na zblizenie sie $rodowisk turystycznych — ocenia
Agnieszka Sapa, Market Manager Poland Expedia.Inc

Dla uczestnikéw przygotowano spora dawke wiedzy praktycznej oraz liczne atrakcje, w tym m.in. losowanie
ksiazek marketingowych czy pobyt w luksusowym Hotelu Remes Sport & SPA. Po 5 godzinach warsztatéw uczestni-
cy spotkali sie na After Party, gdzie do p6znych godzin wieczornych debatowano nad kondycja rynku turystycznego.

- Bardzo sie ciesze, ze branza travel chce rozmawiaé o komunikacji marketingowej. Sqdzac po liczbie uczest-
nikéw pierwszego TravelCampa widaé, ze jest na to ogromne zapotrzebowanie. Nie trzeba chyba nikogo przekony-
wad, ze zadna teoria i najlepsza nawet wiedza akademicka nie zastgpi wymiany doswiadczen i praktycznych porad
ekspertéw naszego rynku. Licze, ze projekt bedzie sie rozwijal tematycznie i ekspercko — moéwi Andrzej Glapiak, PR &
Communications Manager Enovatis S.A.

Organizatorzy zapowiadaja, ze z uwagi na duze zainteresowanie, TravelCamp odbywac sie bedzie cyklicznie.
Sponsorami pierwszej edycji spotkania byli: Travelport, Polskie Towarzystwo Ubezpieczenn, Grupa Itur.pl, Polskie
Ksiazki Telefoniczne oraz Wakacje.pl. Wiecej informacji mozna znalezé na stronie http:/ /travelcamp.pl.

Zroédlo: Piotr Kasperczak, korespondencja nadestana 01.07.2010
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Pricheral nowym prezesem Orbis S.A.

Laurent Pricheral zostal powolany na stanowisko prezesa zarzadu Orbis SA. W Srode 30 czerwca na posiedzeniu
rady nadzorczej spoélki, rezygnacje z petnienia funkcji prezesa Orbisu zlozyl pelniacy ta funkcje od 6 lat Jean Phi-
lippe Savoye, poinformowal Orbis S.A. Laurent Picheral, ktéry ma 44 lata z siecig Accor jest zwiazany od roku
1997, gdy dotaczyl do biura audytu wewnetrznego. Od roku 1999 kierowal tym biurem. Od roku 2003 byt dyrekto-
rem zarzadzajacym i dyrektorem finansowym Accor Hotellerie Deutschland GmbH i The NewGen Hotels AG. Wcze-
$niej pracowal w firmie doradczej KPMG oraz w Salustro Reydel, gdzie zajmowatl sie finansami i audytem. Oribis nie
podal przyczyn zmiany, jednak wydaje sie, ze powodem decyzji jest przejScie na emeryture 62-letniego Jean Philippe
Savoye. Orbis SA to czolowa polska spotka hotelarska, ktéra wraz ze spétkami Hekon-Hotele Ekonomiczne SA, UAB
Hekon oraz Orbis Kontrakty tworza Grupe Hotelowa Orbis. Grupa Hotelowa Orbis zarzadza 63 hotelami obejmuja-
cymi ponad 11 tysiecy pokoi i operujacymi pod markami Etap, Ibis, Mercure, Novotel, Sofitel, Holiday Inn oraz Or-
bis Hotels.

Zroédlo: e-hotelarstwo, data dostepu 01.07.2010

Prosba o wzajemnosc¢

Bede wdzieczny niezmiernie za aktywne redagowanie naszego elektronicznego czasopisma informacyjnego, czyli
o nadsytanie informacji:
* planowanych konferencjach i seminariach naukowych (wraz z adresem strony internetowej),
* o0 nowosciach wydawniczych z zakresu nauk o turystyce, wtym o materialach pokonferencyjnych bede
wdzieczny za elektroniczna wersje: okladki oraz spisu tresci), o sposobie ich bezplatnego pozyskania lub
o warunkach zakupu,
« zakonczonych badaniach naukowych,
» zakonczonych przewodach doktorskich i habilitacyjnych.
¢ innych faktach, ktére mozna zamiesci¢ w kronice dokumentujacej dziatalno§¢ naukowo-badawcza w turystyce.
Zapewniam rozpowszechnienie informacji:
¢ w formie listow elektronicznych (Komunikatéw Konfraterni Turystycznej SBP),
e umieszczenie ich na blogu Konfraterni Turystycznej Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich.
Serdecznie dziekuje i pozdrawiam
Wojciech Rozwadowski

Adres Redakcji: Biblioteka Wyzszej Szkoly Hotelarstwa, Gastronomii i Turystyki, ul Chodakowska 50, 03-816 War-
szawa, tel. 22 256-88-46, fax 22 619-08-66, wojciech.rozwadowski@gmail.com  *
http:/ /konfraternia.bloog.pl

Stale wspélpracujg: Wiestaw Alejziak — Akademia Wychowania Fizycznego im. Bronislawa Cze-
cha w Krakowie, Wydzial Turystyki i Rekreacji oraz Wyzsza Szkola Informatyki i Zarzadzania w
Rzeszowie, Katedra Gospodarki Turystycznej; Karolina Buczkowska — Akademia Wychowania Fizycznego im. Eu-
geniusza Piaseckiego w Poznaniu, Wydzial Turystyki i Rekreacji, Zaktad Kulturowych Podstaw Turystyki; Mirostaw
Czerny — Centrum Turystyki Wodnej PTTK; Krzysztof M. Mazurski — Politechnika Wroctawska, Wydziat Architek-
tury; Katedra Planowania Przestrzennego oraz Wyzsza Szkola Zarzadzania "Edukacja", Wydzial Turystyki
w Klodzku, Katedra Turystyki; Aleksander Panasiuk — Uniwersytet Szczecinski, Wydzial Zarzadzania i Ekonomiki
Ustug; Katedra Zarzgdzania Turystyka

Konfraternia Turystyczna Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich, dzialajaca pod auspicjami Biblioteki Wyzszej
Szkoty Hotelarstwa, Gastronomii i Turystyki w Warszawie, doklada wszelkich staran, aby nie rozsylac¢ niechcianej
poczty. Uprzejmie informujemy, iz Panstwa adres email zostal pozyskany bezposrednio z Panstwa strony interneto-
wej lub z oficjalnych i ogélnie dostepnych baz danych i w zwiazku z tym, w mys$l art.10 par. 2 Ustawy z dnia
18 lipca 2002 roku, o swiadczeniu ustug droga elektroniczna (Dz. U. 2002 144.1204) niniejszy email nie stanowi
przesylki majacej znamiona spamu. Jezeli jednak nie zyczycie sobie Panstwo dalszych informacji na temat naszej
oferty prosimy o odpowiedz z NIE w tytule.
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